AKTUELLES PARKETT STAR 2018
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PARKETT STAR 2018 — .
GROSSE BUHNE
FUR DIE BRANCHENBESTEN

Zum siebten Mal wurde auf der
DOMOTEX 2018 der begehrte Bran-
chenpreis ,Parkett Star“ vergeben.
Unser Kunde ,,Parkettwelt Rieber aus
Dresden“ siegt in der Kategorie ,vor-
bildliches Marketing Handel“. Mit sei-
nem sportlichen, jungen und char-
manten Werbeauftritt konnte das
Unternehmen die 16-képfige Jury
uiberzeugen und wurde mit dem ,,Par-
kett Star“ ausgezeichnet. Wir gratu-
lieren Thomas Rieber und seinem
Team zu der besonderen Auszeich-
nung.

Der Parkett Star ist eine Initiative pro Par-
kett, in die Handwerk, Handel und Indus-
trie  gleichermafBen eingebunden sind.
Ausgelobt wird der Branchenpreis seit
2011 vom Parkett Magazin, Europas gro-
Ber Fachzeitschrift fur Holz-, Kork-, Lami-
nat- und Designbdden aus dem Hambur-
ger SN-Verlag. Auf der DOMOTEX 2018
wurden bereits zum siebten Mal Unter-
nehmen aus dem Holz- und Baustoffhan-
del sowie dem Parkettlegehandwerk flr
ihr herausragendes Engagement bei der
Vermarktung von Parkett mit dem renom-
mierten Branchenpreis ausgezeichnet.
Die Gewinner waren zuvor von einer
hochkaratigen Jury mit Vertretern aus In-
dustrie und Handelskooperationen in ver-
schiedenen Kategorien gewahlt worden.

Diese Autos ziehen die Blicke auf sich und bringen Resonanz.
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Das Team zeigt vollen Einsatz auf der Baustelle und beim Fotoshooting.

Zu den 14 Preistrégern gehdrt mit der
Parkettwelt Rieber aus Dresden ein krea-
tives Unternehmen, das seit rund flnf
Jahren erfolgreich mit MAPEI zusammen-
arbeitet.

Parkettwerbung - sportlich, jung und
mit Schwung

Mit Werbung auf lustige und charmante
Art macht Parkettwelt Rieber in Dresden

auf sich aufmerksam. Das gelbe Logo mit
hohem Wiedererkennungswert taucht vor
allem in Kombination mit Bildern von jun-
gen dynamischen Menschen Uberall in
der Stadt auf: Inhaber Thomas Rieber
nutzt als Werbetréger seine Firmenfahr-
zeuge, den Breitensport und Stadtmaga-
zine. Bild und Slogan haben immer Bezug
zu Parkett — ohne das Produkt direkt zu
benennen. Man braucht einen Augen-
blick, um die Aussage zu erfassen. Und

2018

genau darauf setzt Inhaber Thomas Rie-
ber, denn so bleibt den Betrachtern auch
das ,gelbe W* flr Parkettwelt im Ge-
dachtnis. Das schlichte Logo aus drei sti-
lisierten Parkettstében ist modern und hat
einen hohen Wiedererkennungswert. Es
verweist sowohl auf Parkettwelt Rieber
als auch auf Bodenwelt, ein 2013 separat
gegrindetes Unternehmen flir den Be-
reich Ladenbau, mit dem Rieber in
Deutschland und im europaischen Aus-
land aktiv ist. Die Ideen, mit denen
Thomas Rieber differenziert die Anspra-
che unterschiedlicher — vor allem auch
jungerer — Zielgruppen verfolgt, verdienen
den Parkett Star 2018 fUr gelungene
Werbung!

Unternehmensauftritt mit Wieder-
erkennung

Doch neben der Kir beherrscht Rieber
bei seinen Werbeauftritten genauso per-
fekt die Pflicht: Konsequent zieht sich das
Logo mit dem gelben W durch die Au-
Bendarstellung. Ob Schriftstlicke, Katalo-
ge oder Handmuster — ohne Logo ver-
lasst bei Rieber nichts das Haus.
Ansprechend gestaltete Referenzflyer lie-
gen den Angeboten bei oder werden ver-
teilt. Und zur Kundenbindung gibt es zu
Weihnachten neben dem klassischen
Dresdner Stollen individuell gestaltete
Karten, die in der Post mit Wiedererken-
nungswert auffallen. Obligatorisch sind im
digitalen Zeitalter selbstverstandlich regel-
méaBige Informationen und Bilder auf
Facebook. Die traditionelle Dresdner Kun-
denklientel wird dagegen eher mit Anzei-
gen in der Presse angesprochen oder mit
Beitragen in Potz-Blitz, dem Lokalblatt-
chen eines beliebten Restaurants, das
zugleich ein Prestigeobjekt in Riebers Re-
ferenzliste ist. In Arztpraxen legen die Par-
kettprofis auBerdem personalisierte Aus-
gaben der Wohnzeitschrift ,,WWohnissimo*
aus, etabliertes Kundenmagazin des
GroBhandlers Jordan. Dass seine Mitar-
beiter gegeniber Kunden in einheitlicher
Berufskleidung mit dem gelben W auf-
treten, ist fur Thomas Rieber ebenfalls
selbstverstandlich. Ein ordentliches Er-
scheinungsbild bedeutet fur ihn Wert-
schéatzung gegentber Kunden und Wer-
bung flrs Unternehmen. Letztendlich ist
die Empfehlung eines zufriedenen Kun-
den in seinen Augen immer noch die bes-
te Werbung!

Qualitatsarbeit fiir vollendete Béden

Die Parkettwelt Rieber ist ein Team, das
viel Spal3 am Parkett- und Bodenverlegen
hat. Qualitdét und Perfektion bestimmen
dabei seit 1997 das Tun des gelernten
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L,Dresden ist wie ein Dorf“, weiB Thomas Rieber und platziert seine Werbung deshalb gezielt in Sportstdtten an der

Bande.
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Das ansprechend gestaltete Unternehmensgebéude wird gut wahrgenommen.

Zimmermanns Thomas Rieber. Flr den
Bodenprofi ist eine auf den jeweiligen Un-
tergrund abgestimmte Vorbereitung die
Voraussetzung, dass Kunden lange Freu-
de an ihrem neuen FuBboden haben. Seit
rund finf Jahren vertraut der JOKA Fach-
berater dabei auf MAPEI-Systemprodukte
und setzt diese erfolgreich fir seine Quali-
tatsarbeit an einem vollendeten Boden
aus Holz, Textil, Laminat, Design oder
PVC ein. Auftrdge von Privatkunden und
offentliche Objekte ohne Ausschreibung
halten sich bei dem Dresdner Unterneh-
men beim Umsatz die Waage. Dazu ge-
hort auch die Renovierung und Restaurie-
rung historischer Bdden wie etwa im
Dresdner Schloss. Die Mitarbeiter sind
ausgebildete Fachkrafte, die ihr hand-
werkliches Metier perfekt beherrschen.
Verkehrsgunstig zur Innenstadt in Altreick
— einem historischen Dorfkern Dresdens
— gelegen, wird das ebenfalls anspre-
chend gestaltete Unternehmensgebéude
gut wahrgenommen. Kunden kommen
deshalb haufig auch unvermittelt in den
Showroom, um sich in der kleinen und
feinen Ausstellung des Joka-Fachbera-
ters zu informieren. Nachste Projekte in
punkto Werbung sind bereits in Planung.
Und so viel ist sicher: Der Parkett Star
wird ebenfalls werbewirksam eingesetzt!

Bilder: Parkett Magazin, SN-Verlag

PARKETTWELT RIEBER
IN KURZE

Standort: Dresden, Miigelner StraBe 2
Fléche: 100 m?

Mitarbeiter: 13

Inhaber: Thomas Rieber
www.parkettwelt.de
Mitgliedschaft: Joka-Fachberater
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